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Konventioner/ regler
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Sunt fornuft

Logik Ratt svar
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Den kreativa processen

Kreativitet - att generera ny insikt, nya anvandbara idéer

Divergent Konvergent

Skapa val Gora val

.aaaaaaaatatiatit

Linneuniversitetet -



Aftarsmodellen

beskriver logiken bakom
verksamheten - vad ska

erbjudas till vem och hur
varde skall skapas och fangas.
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Att rora sig uppat 1 varde- och upplevelsekedjan
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Linjar vs cirular ekonomi

RAMATERIAL m ANVANDNING

| en linjéir ekonomi anvéinder vi naturresurser
for tillverkning av produkter som i slutdndan
sldngs.

8 e Tl | en cirkulért ekonomi cirkulerar de
.‘ DESIGN ‘
& resurser vi tar fran naturen runt i

samhidillet sa Iinge som mdéjligt. Avfall
forebyggs sa tidigt som mdéjligt i
processen och det som blir 6ver gar
tillbaka till naturen som ndring. Det
handlar om att férléinga livet pé
R produkter och ha de naturliga

G?( kretsloppen i Gtanke redan fran bérjan.

ATERVINNING

™

TILLVERKNING,
ATER

ATERANVANDNIN

Rosenlund (2019)
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Cirkulara strategier

STRATEGI G o

Avsta

Tank
om

Minska

Aterbruka

Underhalla

Restaurera

Atertillverka

Ateranvianda

Atervinna

Utvinna

Gor produktens funktion dverflodig eller erbjud samma
funktion i en annan produkt (t.ex. streama musik)

Gor anvandningen av produkten mer intensiv
(t.ex. dela pa produkten)

Gor tillverkningen mer effektiv sa produkterna kraver farre
resurser och material (t.ex. produktdesign)

Gor sa att produkten, med sin ursprungliga funktion, kan
anvandas av en annan konsument (t.ex. second hand)

Gor sa att en produkt kan underhallas och repareras for att
forlanga dess funktion (t.ex. laga cykeln)

Gor en uttjant produkt anvandbar igen
(t.ex. slipa och mala om)

Gor delar av uttjanta produkter tillgangliga for anvandning i
nya produkter med samma funktion (t.ex. maskindelar)

Gor sa att uttjanta produkter blir till delar i produkter med ny
funktion (t.ex. lastpallar blir till bord)

Gor sa att material i uttjanta produkter kommer till
anvandning (t.ex. panta burkar)

Gor sa att restmaterial blir till energi eller naring
(t.ex. traflis i kraftvarmeverk)

Baserat pa ramverket fér 9R av Kirchherr, J. et al (2017) & Potting et al (2017)
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Business model canvas

NATVERK/PARTNERS NYCKELAKTIVITETER ERBJUDANDE KUNDRELATIONER KUNDSEGMENT
Vilka ijarbets/fartnerls/ Vilka avgérande processer | vilket dr ert erbjudande? Hur ska ni etablera och Vem/vilka ar era kunder?
ndtverk/ 6verenskommelser - . ’ o Segmentera
eller aktiviteter dr det som 5 underhdlla era g
behéver ni for att leverera . Hur l6ser det kundens . Mailgruppsbestim
s skall utféras i ert roblem och/eller kundrelationer? Positionera
ert erbjudande erbjudande? P
tillfredsstdller kundens
behov?
NYCKELRESURSER DISTRIBUTIONSKANALER
Vilka resurser/utrustning/ Hur skall ni komma i kontakt
kompetens krdvs for att med era kunder?
skapa och leverera ert PERSONEN/ TEAMET Kommunikations- och
erbjudande? Vad kan ni? distributionskanaler?

Vad driver er?

Vilka kdnner ni?
KOSTNADER INTAKTER/ VARDEN

Vilka kostnader uppstdr da erbjudandet skapas och levereras? Vilka vinster (ekonomiska, sociala eller miljomdssiga) skall ditt
erbjudande generera? Hur skapas intdkterna? Betalningsmodell?

MARKNAD/ OMVARLD
Hur ser den marknad ut som du skall verka pa och i vilken situation och utveckling befinner sig branschen?

Efter Osterwalder och Pigneur (2010)
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