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Vilkommen till kursen 2TS033 Skogsniringens marknader 2018

Kursen omfattar 7,5 hégskolepoing och ar schemalagd under perioden 17 januari — 16 mars

2018. Kursstarten dr den 17 januari kl 13.15-15.00 6ver connect och pa plats 1 Vaxjoé i Hus M, sal
Karlavagnen. Kursstarten kommer att spelas in for att kunna ses i efterhand. Lanken till connect

ar: https://connect.sunet.se/kurs 2ts033/. Kursen avslutas med ett skriftligt prov som ér

schemalagt till fredagen den 16 mars kl 8-13. Det finns ett schema for kursen pa féljande link:

https://se.timeedit.net/web/Inu/db1/schemal /1i109350X65Z2YQ596619990v5015Y 84X 69974

YQO057Y7Q7w83XXY757939Y97Q7.html

I schemat saknas tid for studiebesok. Vi tar vid kursstart upp och bestimmer limplig dag, som

blir mot slutet av kursen. Tentamensdatum 16 mars, som namnts ovan, saknas ocksa i detta
schema.

Mal

Mailet 4r att de studerande efter avslutad kurs ska:

Ha oversiktliga kunskaper om Sveriges och virldens skogstillgangar, skogsindustri och
virldsmarknaden fér skogsprodukter.

Kinna till nuldge och méjliga framtidsscenarier vad giller den svenska skogsniringens
struktur, produktionsinriktning och marknadsforutsattningar.

Kinna till den viktigaste terminlogin inom marknadsanalys och kunna framstilla en analys
for ett utvalt land.

Ha kunskaper om marknadsféring och kunna framstalla en marknadsplan f6r en tinkt
produkt.

Forsta hur ett foretag kan arbeta med produktstrategier och marknadskanaler.

Innehall

Kursen innehiller:

Svensk skogsnidring i ett globalt perspektiv. Hur ser ravarutillgangen ut? Industristruktur
och marknaden f6r skogsprodukter i dag och 1 framtiden. Behovet av vidareféradling och
fokusering pa sirskilda nischer.

Marknadsanalys och 6vning i att framstilla en marknadsplan. Hur analyserar man en
marknad? Grunder 1 marknadsforing och de olika stegen for att ta fram en marknadsplan.
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e Studiebesok. Studiebesok pa ndgot eller nagra féretag med inriktning péd en sarskild
marknadsnisch.

Undervisningsformer

Lektioner, 6vningar och studiebesok. Lektioner kommer att spelas in och kunna féljas direkt Gver
connect.

Examination

Presentation av marknadsanalys och marknadsplan i tva steg (mellanseminarium och
slutseminarium). Skriftlig och muntlig presentation vid bida dessa seminarier med betyg U/G for
marknadsplanen. Skriftligt tentamen vid kursens slut med betyg U, 3, 4, 5. Kursbetyget uttryckt
som U, 3, 4 eller 5, dr en sammanvigning av marknadsplan och tentamen.

Liromedel

Liromedel bestir av ett antal rapporter och artiklar som kan himtas kostnadstritt pa web eller pa
kurssidan 1 moodle. Vi kommer att 6ppna denna kurssida under vecka 2 med en hel del av
litteraturen i pdf-format. Det finns alltsa inget behov av att kopa kurslitteratur fore kursstart.

Pa moodle ligger vi dven successivt ut presentationer och inspelningar fran lektioner.
Referenslitteraturen dr svar och dyr att fa tag pa. Den finns dock i ndgra exemplar f6r utlaning
under kursens gang.

Hemsidor

e FAO: http://www.fao.org/forest-resources-assessment/ current-assessment/en/
e UNECE: http://www.unece.org/

e IITO: http://www.itto.int/

e Skogsindustrierna: http://www.skogsindusttierna.org/
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